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36 territoires
Regions, déepartements, villes,
metropoles, interco, CRT,

agences, etc.
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developpement d'une strategie
d'attractivite

Muarc Thébaul pour L"Observainire soclalmedia des imioles,
avex |"appai de Vincent Gollain & de L Chaire ANMT
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ttraction de nombreuses ressources
origine de desequilibres pour la qualité de vie locale

Qualite de vie
facteur clef dans le volonte de s'ancrer sur un territoire

Equilibre | @ entre attraction et qualité de vie

La Nouvelle-Zélande se moque
des "touristes des réseaux sociaux"
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it o %; 1 Taxe Tourisme pour visiter Venise
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Brand Tasmania
Strategie de storytelling

asmanian Story : focus sur les valeurs de la Tasmanie
incarnées par ses habitants + ses produits + ses entreprises

Objectif ? Favoriser la fierté d'appartenance des habitants +
susciter chez les talents externes l'envie d'appartenir a cette
communaute

STORIES STORIES

‘It's so easy for work in that
contemporary space 1o become
alienating, so we aim to make our
work generous and welcoming,
When vou rock up to a ROOKE
show, you are going to be
welcomed with open arms. No
matter who vou are.”

“Even though we might use
traditional techniques, we're not
constrained by that tradition, and
we're nol alraid (o do something a
hit different, We hope 1o
encourage other people so that
it’s not so daunting for them.”

FREYJA & CONOR WILD

CHRIS & CARO BROWN ROCKE

Brady's Lookout Cider

- valeurs défendues > perséeverance,
entrepreneuriat, humilite, etc.

- info pratiques pour linstallation >

offres d'emploi, témoignages, etc.
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SUR MESURE
‘Démarche contingente: © e
- marges de manoeuvre restrintes
pour faire evoluer l'offre locale en fonction
des besoins des publics .

- faire converger les acteurs locaux vers une vision commune
- marketing comme méthode et attractivite comme culture

CANADA

ETATS-UNIS | Whhmeron

COME FOR THE HUSTLE
el I R

MEXIQUE CUBA

dan
COSTARICA™ .

e

Démarche d'attraction des talents lance par Metro
Atlanta Chamber - Vitalite le jour (clock-on)
comme la nuit (clock-out)




marque Bretagne ?

Campgane 2017 : valoriser les atouts bretons
comme la qualite et cadre de vie, la creativite, -
la culture et le patrimoine

on a des hipsters BR=TAGNZ® ici aussi, ' BRETAGN=®
L T L s vt T il y a des bouchons

== PASSEZ A LOUEST PASSEZ A LOUSST
]

Campagne 2019 : convaincre quon peut s’installer
durablement en Bretagne et y construire sa vie
professionnelle  vporiecae.

= =@ Venez pour le cadre = =0
pour le Cloud. EE'TAEN' BR?TF!:'!E

ASSEZ A LOUZST mais aussi pourencadrer.  pass=z A Lous
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- TRANSVERSAL

Mobiliser les acteurs vivant sur le territoire
iIssus de differents secteurs d'activites

A ‘ N Be part of
Y something
N " P =

tout au long de la demarche
pour une co-creation de valeur(s)

La plateforme « Vous venez quand ? »
cible les actifs qui souhaitent
quitter la ville
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Be part of something big!
) ik ol i il ] |

2014 - Stratégie de basculement d'image
2022 - Marque employeur territoriale

5 valeurs-principes communs aux 2 marques
Ouverture et engagement / Dynamisme / Optimisme
Collaboration / Efficacite

~»

4 Bd part of somethlng big, something special!
A regarder Partager

"‘“15 |
% lBe part of

» something

big!

Watch now.

Regarder sur -‘r'nuTuhe
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Marketing Territorial ‘\ ‘
ADOSSE A UNE GOUVERNANCE
HORIZONTALE

Pﬁh - Pouvoir dimpulsion et d'incarnation des
A démarches par les élu-e-s

- Modes de gouvernance hybrides de
lattractivite

Typologie des modes de
gouvernance de l'attractivite
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5 réeponses possibles

& RESEARCH

2020 : 1 505 épondants - 3 780 citation
2022 :1 758 répondants - 4 153 citations

Territoires les plus cités — Evolution 2022/2020

Bretagne
Paris

Nice
Normandie
Bordeaux
Lyon

Var

Corse

Vendée
PACA
Marseille
Montpellier
Pays_Basque
Toulouse

Biarritz

Nb de citations sur une base de 1000 citations

69
]

I 19

I 19

I 19

I 19

—— 19 e
I 17
—— 16
I 14
I 13
I 13
I 12
I 11

I 10

m2022 2020

Dans quel
territoire
souhaiteriez-
Vous vivre ?




24%

En 2020 : 26%

UN VILLAGE

30%
En 2020 : 23% UNE PETITE VILLE

UNE VILLE MOYENNE
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