REDYNAMISER MON TERRITOIRE GRACE
AUX QUARTIERS CULTURELS ET AU

PATRIMOINE

Vincent GOLLAIN, Directeur du Département Economie, vincent.gollain@institutparisregion.fr
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VOTRE QUESTIONNEMENT

Quelles pistes de reflexion pour
redynamiser son territoire en
valorisant les lieux de culture et
votre patrimoine local ?
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MA PRESENTATION

PARTAGER AVEC VOUS
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IDEE nAlL : Ne pas vouloir attirer tout le monde
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LES PROFILS DES RANDONNEURS

Plus la pratique est spartive,
plus la part d'hommes, d'urbains et de PCS+ augmente.
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Exemple: Analyse du parcours du visiteur

d Auvers,
Loaspiration

Quelle image, quelle perception de la destination ?

Dans cette phase,|l d®&naocstpessent,sosteemnantsi e | |,
Objecti f Faire r°ver, susciter | e d®sir

Que faire ? : Mettre en mouvement la destination, mettre en scene une large palette de
publics plong®s dans | e d®cor doOoAuvers (fanm

groupeé ) . | Nevmeuketing digital




